Plakatgestaltung

Ein Plakat soll:

* Aufmerksamkeit erregen — ein optischer Blickfang sein
* Ankiindigen — eine Botschaft vermitteln

« Interesse wecken und locken (Werben und Uberzeugen) —
auf die Zielgruppe ausgerichtet und nachhaltig einprag-
sam sein

Tipps fiir die Gestaltung

* Fange mit vielen kleinen Skizzen an, um Ideen zu
bekommen und diese zu testen.

* Begib dich in die Position der Zielgruppe.

* Finde Symbolformen, Zeichen oder Metaphern

e Wahle die starkste Idee aus oder arbeite an verschiede-
nen Ideen weiter.

e Erstelle in unterschiedlichen Techniken Varianten deiner
Plakatidee.

e Stimme Farbe und Form auf den Inhalt ab.

* Arbeite mit der Hand und nutze den Computer zum Colla-
gieren, Farben und Verandern der GroBe einzelner Desig-
nelemente.

e Variiere deine Designelemente in GréBe und Anordnung,
durch Weglassen, Hinzufligen und in der Farbigkeit. Finde
die beste Position und GroBe durch Verschieben, Verklei-
nern und VergroBern. Differenziere und Verfeinere.

e Strukturiere die Informationen so, das der Leser/Betrach-
ter durch sie gefihrt wird.

¢ Bilde Blécke mit den Informationen, die zusammengehdren.

e Formuliere alle Informationen (Was? Wann? Wo? Wer?) kurz
und knapp sowie gut lesbar.

e Das Plakat sollte schnell Uberschaubar sein.
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Gestalterische Eckpfeiler
e Typografie
Typische Probleme:
e Linienstarke der Schrift zu dinn
e GroBe der Schrift
e unpassende Schriftart
Symbolformen, Zeichen, Metaphern
Typische Probleme:

e schon zu oft benutzten Symbolzeichen z.B. Noten und No-
tenschlissel fir Musik, Herz fiir Liebe, ..

e unzureichende figlirltiche Darstellung

* Verzichte méglichst auf karikaturhafte Darstellung — die
Gefahr des Dilettantismus ist hier besonders hoch
Farbe
Typische Probleme:

* Farbkontraste zu gering

* keine harmonische Farbpalette

* Symbolwert der Farbe wird nicht beachtet

* Verwende Farbpalletten aus dem Internet
(z.B. color.adobe.com/de)
Komposition
Beachte:

* Form-, GréBen-, Richtungs-, Hell-Dunkel Kontraste

e dynamisch oder statische wirkende Ordnungen

* Voll und Leer

« Reihung, Streuung, Ballung, Uberdeckung, Durchdringung

e verliere dich nicht in Einzelheiten

Kriterien einer guten Plakatgestaltung
* Optische Wirksamkeit durch visuellen Reiz

* Schnelle Uberschaubarkeit

e Klare Aussage

* Knapper, strukturierter, gut lesbarer Text

e Abstimmung von Farbe und Form auf den Inhalt
* Nachhaltige Einpragsamkeit

Literatur/Quellen

* Damien und Claire Gautier: Gestaltung, Typografie etc.
Ein Handbuch. Zirich 2009

e https://de.wikipedia.org/wiki/Plakat
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Techniken der auf der Seite abgebildeten
Plakate/Poster:

Linolschnitt, Stickerei, Fotomontage, Collage,
Linolschnitt, Vektorzeichnung, Bleistiftzeich-

Genaugenommen sind die Abbildungen
gar keine Plakate, sondern Poster, da
sie keine konkrete Ankindigung ent-
halten. So ist offen, was sie be-
werben und ankindigen kénnten: ein
Konzert, eine Lesung, eine Buchpra-
sentation, eine Auffihrung eines Fi-
gurentheaters oder einen Film.

Durch Hinzufigen von Ort, Datum, Uhr-
zeit und Veranstalter wirden aus den
Postern aber Plakate werden.

Die Plakate sind Ergebnisse von Stu-
dierenden aus einer Ubung im Plakat-
kurs des dritten und sechsten Semes-
ter (Leitung Prof. Andreas Wendt) am
Institut fir Kunstpadagogik der Uni-
versitat Leipzig.
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nung, Farbstiftzeichnung, Pinselzeichnung, Vek-
torzeichnung+Handzeichnung, Malerei, Digitale
Malerei, Collage/Kopierer, Typografie, Objektfo-
tografie

Plakate »Peter und der Wolf«
https://flic.kr/s/aHsk3FNDcZ

Plakate »1984«
https://flic.kr/s/aHsk9cyU4Y

Plakate »Die Zeitmaschine«
https://flic.kr/s/aHskQSVfWw

Plakate »Walden«
https://flic.kr/s/aHskB82W58

Frank Neubauer
https://studienart.gko.uni-leipzig.

de/blog/art-for-art/
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Farbe

Die Dramatik der Szene
wird durch die Farbwahl
noch gesteigert.

Symbolformen

Symbol fir russischen
Birkenwald —

ein Bezug auf die Heimat
des Autors und Komponis-
ten und auf einen Hand-
lungsort.
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Fernwirkung

wird hier durch den
Schwarz-WeiB-Kontrast,

den Symbolcharakter des
Motivs und den zentrierten
Aufbau (Komposition)
erzeugt.

Komposition

Viele einzelne Bilder, die
symbolisch fiir Personen oder
Handlungen in der Story ste-
hen, wurden »ausgewogen« und
zu einem harmonischen Ganzen
arrangiert.

Bild oder Schrift orientiert?
Schrift

Bild

Bild-Schrift

Ein Motiv in Varianten
Fotomontage

Pinselzeichnung
Linolschnitt/Bildbearbeitung
Vektorzeichnung

mit den gleichen Design-
elementen die Aussage
variieren
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